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Vorwort

Das vorliegende Dokument ist ein Regelwerk, in dem schriftlich festgehalten ist, welche
MafBgaben beziglich lhres Corporate Designs (Farbauswahl, Schriftarten, logos,
Werbespriiche, efc.) und welche Mabgaben beziglich lhrer Corporate Identity (Auf
freten, Kommuikation, efc.] getroffen wurden. Die Wahrung dieser Richtlinien ist essen-
fiell, um von Thren Kunden als professionell und vertrauenswirdig wahrgenommen zu
werden. Durch die konsequente Einhaltung der beschriebenen Richtlinien verschaffen
Sie lhrem Unternehmen einen bestandigen Wiedererkennungswert und steigern somit
den Identfifikationsgrad lhrer Kunden und Mitarbeiter mit lhrem Unternehmen. Bitte be-
achten Sie, dass es sich bei den Markenrichtlinien um ein lebendiges Dokument han-
delt, das in regelmaBigen Absténden hinterfragt und weiterentwickelt werden sollte.

Erstellt am 17.08.2021,
von Moritz Schotsch




schotschberger Cloud (Markenregelwerk)

In Threm persanlichen Bereich der schotschberger Cloud finden Sie alle relevanten
Dateien zu lhrem Corporate-Design, sowie das Dokument ,Markenregelwerk” im pdf-
Format. Besuchen Sie hierzu einfach unsere Webseite www.schotschberger.com und
navigieren Sie Uber das Meni zum Cloud-login.
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I | DENTITAT (CI)

Corporate Identity

Unter dem Begriff Coporate Identity versteht man die Markenidentitét eines Unter-
nehmens. Hierbei werden die Werte des Unternehmes sowie dessen Selbstverstand-
nis und Mission definiert. Diese Richtlinie dient zur grundlegenden Orientierung fur
mégliche Unternehmensentscheidungen. Insbesondere in Werbebotschaften, die sich
an potentielle Kunden richten, missen die Grundsdtze des Cl gewahrt bleiben um
glaubwiirdig und vertrauenswiirdig zu erscheinen.

SILITHIUM smart energy GmbH

Gewerbe: Handwerk Grindung: 2011 / als Vertriebsbiro
Beschsftigte:  ca. 30 Branche: Umwelt- & Energietechnik
Zielmarkt: Heidelberg + 100 km Produkte: Dienstleistungen

ALLEINSTELLUNGSMERKMALE

1. Dezentrale Strukturen fir dezentrale Energie.
2. Digitalisiert und automationsunterstitzt.

3. Zielorientiert und daher nicht auf nur eine Autarkietechnologie angewiesen.



traditionell

disruptiv Unternehmen etabliert

neugegrindet anspruchsvoll

B2B Zielgruppe B2C
umké&mpft preisorientiert
regional Markt international

entspannt



Mission

SIUTHIUM smart energy hat es sich zur Aufgabe gemacht einer der
fohrenden Anbieter fur erneuerbare, autarke Energiesysteme fur Privat
und Gewerbekunden in der erweiterten Region zu werden. So baut das
2011 gegrindete Unternehmen auf einen konsequenten dezentralen
Ansatz, seinen Vorreiter Status und sein vertriebliches Geschick. Mittels
einer systematisch gedachten, ganzheitlichen Digitalstrategie werden
Zielgruppen prézise erschlossen, Vertriebsprozesse smart organisiert
und neue Markte umfassend gesfinet, sodass sich SILTHIUM im Erfolg
sonnt, wahrend die Konkurrenz im Schatten steht.




Werte

Die folgenden Adjektive beschreiben das Werteprofil lhres Unternehmens.

serios
gehoben
kreativ
modern
bodensténdig
professionell
sozial
verfihrerisch
hip/aufféllig
radikal
konservativ
sinnstiftend
erfrischend
lebendig

modisch

hilfsbereit
familiar
abenteuerlich
sympathisch
ménnlich
regional
beruhigend
traditionell
weiblich
handwerklich
spirituell
disruptiv
touristisch
sportlich

medizinisch

technisch
naturverbunden
freundlich
szenenfreu
gewissenhaft
prunkvoll
spannend
historisch
nachhaltig
digital
mysterios

solide

kindlich
technisch

religics

jugendlich
gensslich
ideologisch
international
vertrauensvoll
verantwortungsvoll
qualitétsbewusst
authentisch
ironisch

provokativ
gesetzlich
freiheitsliebend
wissenschaftlich
analytisch

demogratisch



I KOMMUNIKATIONSKONZEPT

Sprachen

Aufgrund der érilichen Ausrichtung des
Unternehmens wird in folgenden Sprachen

kommuniziert:
gehoben
plakativ Sprachstil wissenschaftlich
einfach
sachlich
diplomatisch Ansprache polarisierend
emotional
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“ - Ansprache neutrale Ansprache “- Ansprache

aktive - Ansprache passive - Ansprache

moderne - Sprache ] konservative Sprache



Hauptclaim

sei dein eigenes kraftwerk

Verwendung

Der Claim ,sei dein eigenes kaftwerk” birgt die Essenz der de-
zentralen und autarken Herangehensweise. Kombiniert mit dem
Silithium Elefanten (sieche Grafikabschnitt) begleitet der Claim
alle Auftritte des Unfernehmens.

sel
dein
eigenes

. kraftwerk




Design (CD) N

Unternehmens-Logo

Die folgenden Grafiken stellen das Unternehmens-logo dar. Zwecks eindeutiger Wiedererkenn-
barkeit sind sie auf samtlichen Dokumenten (wie z.B. Rechnungen, Angeboten), PrintWerbe-
maPnahmen (wie z.B. Flyer, Visitenkarten, Tassen), DigitalVWWerbemaBnahmen (Social-Media,
Google, Webseiten, Ads) sowie Produkten, die im Zusammenhang mit dem Unternehmen
stehen, prominent abzubilden.
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smart energy smart energy

Sub-Logos

Die folgenden Grafiken stellen dem Unternehmens-logo untergeordnete Logos fir Teilbereiche
wie Produkte, Sub-Marken oder Departments des Unternehmens dar. Sie sind immer dann ein-
zubinden, wenn ein Zusammenhang zum jeweiligen Teilbereich besteht.

Die Silithium.de Logovariante wird auf ausBenwirksamen Medien verwendet um auf die Web-
seite hinzuweisen.

SILITHIUM.DE E=1[Ruglisl\%»]]



Anwendungen

Das bestimmte Cl muss in allen Anwendungen linear erkennbar
bleiben um die Markenkonsistenz zu erhalten.
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lcons

Folgende Grafiken beschreiben exemplarisch den Stil zur Gestaltung von Icons.
Samtliche Icons kénnen Sie der schotschberger-Cloud entnehmen.

S

Haus lager Mitarbeiter Telefon
Service Sitz Baum Umsatz
Grafik-Stilistiken

Folgende Stilbeispiele beschreiben exemplarisch grundlegende Richtlinien zur
Erstellung von samtlichen Grafiken zu Informations oder Werbezwecken.
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Primdrfarbe
#d2921d

Primdrfarbe 2
#fffff

Akzentfarbe 1
#2b2b2b

Akzentfarbe 2
#2212
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WEB

H1:  Futura Pt, Bold, 32 px

H2: Heebo, Bold, 28 px
H3: Heebo, Light, 25 px

Tex: Heebo Light, 16 px

PRINT

H1:  Futura Pt, Bold, 32 pt
H2: Proxima Nova, BOLD, 20 pt

H3: Proxima Nova, Light, 20 pt

Text: Proxima Nova, Light 12 pt



I NUTZUNGSRECHTE

Ubertragung von Nutzungsrechten

(1) schotschberger raumt dem Auftraggeber rdumlich und sachlich unbeschrénkte Rechte an
sémilichen im Rahmen dieses Werkvertrags erstellten, urheberrechtlich geschitzten Leistungen ein
und Ubertrégt ihm samtliche hieran bestehenden tbertragbaren Rechte fur einen Zeitraum von
unbegrenzt Jaohren. Hierzu z&hlt insbesondere das Logo. Nach Ablauf des genannten Zeitraums
missen die Konditionen der Nutzungsrechte neu verhandelt werden.

(2)  Der Auftraggeber ist berechtigt, sémiliche, von schotschberger erstellien Grafiken und Logos
auf bekannte und unbekannte Nutzungsarten, in Printform (z.B. in Geschdftskorrespondenz, Wer-
beflyern, Anzeigen, efc.] sowie digital (z.B. im Internet, auf der Homepage, in Form von Banner-
werbung oder Ads) zu nutzen. Das Nutzungsrecht umfasst insbesondere jedwede Vervielfaltigung,
Verbreitung, éffentliche Zuganglichmachung und Sendung.

(3)  Der Auftraggeber ist berechtigt, an dem Logo in eigenem Namen Schutzrechte anzumel-
den, insbesondere Designschutz und Markenschutz. schotschberger wird samtliche dafir erfor-
derlichen Informationen schrifflich tbermitteln und ggf. erforderliche Erklérungen gegeniber dem
Deutschen Patent- und Markenamt auf erstes Anfordern zur Verfigung stellen.
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