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Vorwort

Das vorliegende Dokument ist ein Regelwerk, in dem schriftlich festgehalten isf, welche
MafBgaben beziglich Ihres Corporate Designs (Farbauswahl, Schriftarten, logos, Wer-
bespriiche, etc.) und welche MaBgaben beziglich lhrer Corporate Identity (Auftreten,
Kommuikation, etc.) getroffen wurden. Die Wahrung dieser Richtlinien ist essentiell, um
von lhren Kunden als professionell und vertrauenswiirdig wahrgenommen zu werden.
Durch die konsequente Einhaltung der beschriebenen Richtlinien verschaffen Sie lhrem
Unternehmen einen bestandigen Wiedererkennungswert und steigern somit den Identi-
fikationsgrad lhrer Kunden und Mitarbeiter mit Ihrem Unternehmen. Bitte beachten Sie,
dass es sich bei den Markenrichtlinien um ein lebendiges Dokument handelt, das in
regelmafigen Absténden hinterfragt und weiterentwickelt werden sollte.
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schotschberger Cloud (Markenregelwerk)

In Threm persanlichen Bereich der schotschberger Cloud finden Sie alle relevanten
Dateien zu lhrem Corporate-Design, sowie das Dokument ,Markenregelwerk” im .pdf
Format. Besuchen Sie hierzu einfach unsere Webseite www.schotschberger.com und
navigieren Sie Uber das Meni zum Cloud-login.
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I |DENTITAT (Cl)

Corporate Identity

Unter dem Begriff Coporate Identity versteht man die Markenidentitat eines Unter-
nehmens. Hierbei werden die Werte des Unternehmes sowie dessen Selbstverstand-
nis und Mission definiert. Diese Richtlinie dient zur grundlegenden Orientierung fur
mogliche Unternehmensentscheidungen. Insbesondere in Werbebotschaften, die sich
an potentielle Kunden richten, missen die Grundsdtze des Cl gewahrt bleiben um
glaubwiirdig und vertrauenswiirdig zu erscheinen.

LGBA - Laborgesellschaft fir Bauanalytik

Gewerbe: Dienstleistung Crindung: 2012
Beschdaftigte:  ca. 40 Branche: Labor
Kern-Zielmarkt: Hockenheim + 100 km Produkte: Mikrobiologische Analyse
Berlin (Wasser und Luft)
Fachberatung

ALLEINSTELLUNGSMERKMALE

1. Kombination aus kompetenter Fachberatung und akkreditiertem Priflabor

2. Ganzheitlicher Service mit Schwerpunkt auf dem Mehrwert fir den Kunden



etabliert

disruptiv Unternehmen traditionell

neugegriindet anspruchsvoll

B2B Zielgruppe B2C
umkémpft preisorientiert
regional Marki international

entspannt



Mission

Die LGBA sichert die einfachsten Dinge des Lebens und eine lebenswerte Umwelt
durch Wissen, Aufklarung und Technologie.

Als akkreditiertes Labor gewdhrleistet sie eine unabhangige Prifleistung héchster
Qualitat.

Sie biefet eine herausragende Dienstleistung durch Fachkompetenz und zuvorkommen-
de Kommunikation. Dies erreicht sie durch leidenschaftliches Handeln und innovative
Weiterentwicklung der Analytik und Prozesse.

Die LGBA Iasst komplexe Zusammenhénge einfach und klar erscheinen.




Werte

Die folgenden Adjektive beschreiben das Werteprofil lhres Unternehmens.

serios
gehoben
kreativ
modern
bodensténdig
professionell
sozial
verfihrerisch
dynamisch
radikal
konservativ
sinnstiftend
erfrischend
lebendig

modisch

hilfsbereit
familicr
abenteuerlich
sympathisch
mé&nnlich
regional
beruhigend
traditionell
weiblich
handwerklich
spirituell
disruptiv
fouristisch
sportlich

medizinisch

technisch
naturverbunden
freundlich
szenenfreu
gewissenhaft
prunkvoll
spannend
historisch
nachhaltig
digital
mysterios
solide
kindlich
technisch

religios

jugendlich
gensslich
ideologisch

international

vertrauensvoll
verantwortungsvoll

qualitdtsbewusst

authentisch
ironisch
provokativ
gesetzlich
freiheitsliebend
wissenschaftlich
analytisch

demogratisch



I KOMMUNIKATIONSKONZEPT

Sprachen

Aufgrund der érilichen Ausrichtung des Unternehmens
wird in folgenden Sprachen kommuniziert:

gehoben
plakativ Sprachstil wissenschaftlich
\ e
einfach
sachlich
diplomatisch Ansprache polarisierend
\
o
emotional



X 00

~Du” - Ansprache neutrale Ansprache ,Sie” - Ansprache

aktive - Ansprache passive - Ansprache

moderne - Sprache konservative Sprache




von komplex zu einfach

Aus Komplexitat wird Klarheit -
einzigartig fur das
Elementarste im Leben

Hauptclaim

,von komplex zu einfach”
Der Claim konzentriert sich in seiner Kommunikation auf das wesentliche und
bringt die Unternehmensvision auf den Punkt.

Subclaim (interner Claim)

,Aus Komplexitat wird Klarheit - einzigartig fir das Elementarste im Leben”

Die LGBA steht dafir, komplexe Zusammenhdange fur ihre Pariner einfach erscheinen
zu lassen. Die LGBA sichert die einfachsten Dinge des Lebens und eine lebenswerte
Umwelt durch Wissen, Aufklérung und Technologie.



Design (CD) N

Unternehmens-Logo

Die folgenden Grafiken stellen das Unternehmens-logo dar. Zwecks eindeutiger
Wiedererkennbarkeit sind sie auf sémilichen Dokumenten (wie z.B. Rechnungen, An-
geboten), PrintWerbemaBnahmen (wie z.B. Flyer, Visitenkarten, Tassen), Digita-Wer-
bemaBnahmen (SocialMedia, Google, Webseiten, Ads) sowie Produkten, die im
Zusammenhang mit dem Unternehmen stehen, prominent abzubilden.

> LGBA

von komplex zu einfach

Hauptbereich Wasser

Sub-Logos
Die folgenden Grafiken stellen dem Unternehmens-logo untergeordnete Logos fur Teil-
bereiche wie Produkte, Sub-Marken oder Departments des Unternehmens dar.

Sie sind immer dann einzubinden, wenn ein Zusammenhang zum jeweiligen Teilbe-
reich besteht.

Va7 LGBA V.7 LGBA

von komplex zu einfach von komplex zu einfach

Industriebereich Luft






Anwendungen

Das bestimmte Cl muss in allen Anwendungen linear erkennbar bleiben um die
Markenkonsistenz zu erhalten.
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lcons

Folgende Grafiken beschreiben exemplarisch den Stil zur Gestaltung von Icons.
Samfliche Icons kénnen Sie der schotschberger-Cloud entnehmen.

Dle Icons kénnen je nach Einsatz/Bereich farblich angepasst werden.

AVAY

Labor Probenahme Kundenservie/Fachberatung Objektaufnahme
[ % @ @
Trinkwasser Industriewasser Analytik Badebeckenwasser
Raumluft Paragraph Mail Internet/VWebsite

Telefo

14



Nebojsa Ninkovic
Probenehmer

Natascha Peranovic
Kauffrau fir Bliromanagement

Luis GroB
Kundenservice

Grafik-Stilistiken

Folgende Stilbeispiele beschreiben exemplarisch grundlegende Richtlinien zur Erstel-
lung von sémilichen Grafiken zu Informations oder Werbezwecken.
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Farben

Folgende Farben werden im CD verwendet:

Verlgufe spielen eine primare Rolle. Die Grundfarben der Verldufe lassen sich jedoch
auch fur Grafiken oder Texthervorhebungen verwenden. Die Farben unterstreichen
noch einmal die Elementsymbolik. Blau fir Wasser. Trkis fur Luft. Braun fir Erde.

Die eher gedeckten dunklen Téne sorgen fir ein harmonisches und natirliches

Gesamtbild.

#5077bb #32305b

Bereich Wasser

Primdrverlauf 1

#8/5c63 #3d271d

Industriebereich

Primdrverlauf 2

#89abbo #3452069

Luft

Primérverlauf 3
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Print und Web

H1: Rubik, Bold
H2: Rubik, Medium
Text: Nunito, Regular
Hausschrift

Die beiden Schriften Rubik und Nunito vervollsténdigen
das abgerundete Erscheinungsbild des logos
- organisch und weich.



I NUTZUNGSRECHTE

Ubertragung von Nutzungsrechten

(1) schotschberger raumt dem Aufiraggeber rdumlich und sachlich unbeschrénkte
Rechte an samtlichen im Rahmen dieses Werkvertrags erstellten, urheberrechtlich ge-
schitzten Leistungen ein und tbertrégt ihm sémtliche hieran bestehenden ibertragba-
ren Rechte fir einen Zeitraum von 5 Jahren. Hierzu zahlt insbesondere das Llogo. Nach
Ablauf des genannten Zeitraums missen die Konditionen der Nutzungsrechte neu
verhandelt werden.

(2)  Der Auftraggeber ist berechtigt, sémiliche, von schotschberger erstellten Grafiken
und logos auf bekannte und unbekannte Nutzungsarten, in Printform (z.B. in Geschfts-
korrespondenz, Werbeflyern, Anzeigen, etc.) sowie digital (z.B. im Internet, auf der
Homepage, in Form von Bannerwerbung oder Ads) zu nutzen. Das Nutzungsrecht
umfasst insbesondere jedwede Vervielféltigung, Verbreitung, ffentliche Zuganglichma-
chung und Sendung.

(3)  Der Auftraggeber ist berechtigt, an dem Logo in eigenem Namen Schutzrechte
anzumelden, insbesondere Designschutz und Markenschutz. schotschberger wird sémt-
liche dafir erforderlichen Informationen schriftlich tbermitteln und ggf. erforderliche
Erklarungen gegeniber dem Deutschen Patent- und Markenamt auf erstes Anfordern
zur Verfigung stellen.

(4)  Der Auftraggeber ist nicht berechtigt, das Logo selbst oder durch Einschaltung

Dritter zu bearbeiten, umzugestalten oder ein »Re-Design« durchzufthren bzw. durch-
fohren zu lassen. Unzuléssig sind insbesondere entstellende oder auf sonstige Weise
die berechtigten geistigen oder persénlichen Interessen des Schépfers gefcéhrdende

Beeinfréichtigungen des Logos.
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